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Entwicklung der Ubernachtungszahlen 2012-2024
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System Sachsen —

Tourismusstarke Ressourcenstéarke Zukunftsstarke

Anzahl der Ubernachtungen Gesamtbudget TrustScore

bis 1 Mio. UN = 1 Punkt mehr als 1 Mio. € = 1 Punkt @ :lflffj:f:fs’g ) ? Ef:lﬁe 2
. & . s | 3 T, - L (

mehr als 1,5 Mio. UN = 2 Punkte mehr als 2 Mio. € = 2 Punkte ab 83.6 = 2 Punkte

Tourismusintensitat = Verhaltnis Verhaltnis Gesamtbudget zu .

. . . Digitalisierungsstand

Ubernachtungen zu Einwohnern Ubernachtungen

2,0 bis 4,9 = 1 Punkt ﬂ 0,8 bis 0,9 = 1 Punkt ﬂ 0,5 Punkte pro erfiilltem I{riteriumz

4,9 bis 7,9 = 2 Punkte 1,0 bis 1,2 = 2 Punkte (max. 2 Punkte)

ab 8,0 = 3 Punkte ab 1,2 = 3 Punkte

Tagestourismusintensitat — Verhaltnis | Anzahl der im Tourismus Nachhaltigkeit

Tagesreisen zu Einwohnern Beschaftigten 1 Punkt pro erfllltem Kriterium

bis 24,9 = 1 Punkt ab 5 VZA = 1Punkt 2 (max. 3 Punkte) ﬂ

25,0 bis 34,9 = 2 Punkte 3 ab 7 VZA und mehr = 2 Punkte

ab 35,0 = 3 Punkte

Erster Schritt zur Anerkennung als Destination braucht es mind. 11 von 22 Punkten —
das LSL erreicht aktuell 13 Punkte

Grundvoraussetzung ist weiterhin das Vorliegen eines
Destinationsentwicklungskonzeptes — STARK Antrag
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Regionale Markenidentitat - Kulturhauptstadt Chemnitz EEs#s

Seenland
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Vertrage zur Logonutzung
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Geschichte der Region e

Rathaus
Radnica
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Werbebanner an WAL — Pumpstationen taysleer 3

Kostenfreie
Prasentation in:

- Grof3koschen
- Schwarzheide
- Lauchhammer
- Grol3raschen

- Dekra Zaun
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... Interesse wecken s [y

u.a. Uberall da wo
- in der Region gebaut wird
- Veranstaltungen
stattfinden
,Bauzaune stehen”
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Regionale Produzenten er 0%

Urlaubskarte
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| Lausitzer [ff
Seenland

Wasser erleben

Baden, Sonne tanken,
Boot fahren
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Lausitzer ;
Seenland

Gaststatten
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die Region bei Sportveranstaltungen Lot 1)

HOME v WETTKAMPF v FRAGEN DOWNLOADS

Partner

Lausitzer i
M Seenland Seenland “=i¥) ls(;fgrtbund

Vhung dor Sana Klinken AG . bautzen

i Lausy 3 =
e ! “S‘t;:;‘\\w& 3 2 ! LG"S‘:::\N&;“ 8

Herzlich wiltkommen

Zeltansicht Vorderseite -
Tiir geschlossen und linke Seite

F60-Triathlon + KnappenMan + Seenland 100
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die Region bei Veranstaltungen togetrer )

Parksommertraume

Sommerkino Lauchhammer

16.04.2025 Regionalkonferenz 2025



Multiplikatoren der Region / Marke Loyt o 1)
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Leerstehende Geschafte

Seenland D\
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Fahnen

16.04.2025

, »
Lausitzer
Seenlandﬁ

www.lausitzerseenland.de

u.a. :
- Stadt Grofdraschen

- F60

- Achat Hoyerswerda
- Amt kleine Elster

- Stadt Lauta

- Gemeinde Spreetal
- Stadt Senftenberg
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Neue Kooperation Lausitzcenter Loyt d 3

geplant:

- Bildhafte Bewerbung

- Lichthof ,Vom Bergmann zum Seemann”
- Infostele

- Imagevideos

Lausitzer

! Seenland =¥
N

www.lausitzerseenland.de
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Datenbankinhalte in der Region

Digitalisierung — Verbreitung der touristischen Daten

Blau: per
MiniLausitzerSeenland
eingebunden (28)

Rot: Digitale Infostele bzw.

Informonitor (24)

Violett: per Schnittstelle
eingebunden (4)

Alle Standorte im
Detail:
Google-Karte
Digitalisierung
Lausitzer Seenland
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https://www.google.com/maps/d/u/2/edit?mid=1Js2u6jbsuTs8wEdr31z2fPLnxskwi4U&usp=sharing
https://www.google.com/maps/d/u/2/edit?mid=1Js2u6jbsuTs8wEdr31z2fPLnxskwi4U&usp=sharing
https://www.google.com/maps/d/u/2/edit?mid=1Js2u6jbsuTs8wEdr31z2fPLnxskwi4U&usp=sharing

MiniLausitzerSeenland — flr die eigene Webseite Lausitzer

Seenland

¢ em < @ OQ

Wir lieben Ideen stz

Hoyel‘swerda STARTSEITE ~ RATHAUS  STADTLEBEN  STRUKTURWANDEL &WIRTSCHAFT  KULTUR & TOURISMUS
Mésto Wojerecy

Startseite > Kultur > Gisteinformationssystem > Touren

Touren

Suchbegriff

Einheitsgemeinde Lohsa

im Lausitzer Seenland

7. Etappe "Niederlausitzer Bergbautour™ ... Niederlausitzer Bergbautour Seenland-Route
44 4V 44444
9 MittelstraBe, Spremberg 9 . Senftenberg Q Am Stadthafen, Senftenberg
43 e — —
Termine Aktuelles Burgerservice Einheitsgemeinde Ortsrecht — Tourismus LEADER Aok S15km 190

Einheitsgemeinde Lohsa / Tourismus / Unterkiinfte

Unterkiinfte

e

Schwarze-Elster-Radweg Durch Krabats sorbische Heimat Die Dubringer Moor Tour

Die Gemeinde Lohsa ist ein idealer Ausgangspunkt, um die Umgebung zu erkunden. Sie suchen eine Unterkunft in Lohsa. Zahlreiche
Ubernachtungsmaglichkeiten an den Seen und in den Ortsteilen stehen unseren Gasten zur Verfiigung. Ob Pension, Ferienwohnung oder
Campingplatz - finden Sie eine passende Unterkunft, um Ihren Aufenhalt im Lausitzer Seenland zu einem Erlebnis werden zu lassen

Finden Sie Ihren Gastgeber in der folgenden Auswahl an Ubernachtungsmaéglichkeiten

Suchbegriff

2l

Pension GeiBler Campingpark Silbersee / Lausitz Caravanparadies Dreiweiberner See

mehr Filter
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https://www.hoyerswerda.de/kultur-tourismus/tourismus/gaesteinformationssystem/ausflugsziele/
https://www.lohsa.de/unterkuenfte.html#/de/lausitzer-seenland/default/search/Hotel/hyperDefaultDateUnknown:true/Lat:51.3835244/Lng:14.4019733/view:list/sort:distance

. . 0 . 3 J
Social Media-Kanale Lausitzer Seenland — Folgen Sie uns! [EEMa)

Instagram (s R

togstaer | = B 882 Beitrige 5984 Follower 553 Gefolgt
] Lausit

o sk ik .
Offizielle al des Tourismusverband Lausitzer Seenland e. V.

Vom hlerevier zum Urlaubsparadies... mehr

& wwwlausitzerseenland definstagram + 2

I 18 70/ 5.984 ABONNENTEN
im Vergleich zum Vorjahr @
5.038 ABONNENTEN

16.04.2025

. Lausitzer
Seenland

Her okt ik 16 Lausitzer Seenland erleben

10.026 ,Gefallt mir“-Angaben « 11.268 Follower

11.268 ABONNENTEN

+4,6%

im Vergleich zum Vorjahr
10.769 ABONNENTEN

Taggen Sie uns!
#lausitzerseenland #hiertauchtglickauf
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Kinderreporter stellen das Lausitzer Seenland vor L

«
- O

. ~KINDERREPORTER ,

Aktiv auf den Spuren ' des Lausitzer Seenlandes

—;’/

.

Rostiger Nagel
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https://www.youtube.com/watch?v=EuVVzUz-xdw

Gastefilhrer Wohnungsbaugesellschaften
Einwohnermeldeamter Fotomodels
amisoiztier Briefbdgen Einkaufscenter

SCh a Ufe nSter Ba uza u n e Freilichtkino
Gastronomen LKW Schulen [poefen

Logonutzung

MessenBusse g € SocialMedia
PrasentationenFlyer € £ regionaleProdukte

L O
Sportveranstaltungen g ¢ Infostenlen
Gastecard L touristischeHotspots

Fahrzeuge
Internetseiten J
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